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Načechráme, 
vyleštíme
Český byznys zjistil, jak důležité je dobře 
vypadat. Za profesionální prezentaci 
už si platí i střední a malé fi rmy

Petr Weikert
weikert@mf.cz

Bylo jen pár měsíců po válce, konkrétně 
28. srpna 1945, když truhláři z jihomorav-
ského Rousínova založili družstvo, aby se 
lépe prosadili v silné konkurenci. Jejich 
značka Dřevodílo Rousínov přežila éru ko-
munismu a zvládla i nedávné pokrizo-
vé časy, kdy byla na hranici insolvence. 
Jenže teď, v době všeobecného hospodář-
ského růstu, stanuli noví investoři před 
úkolem vyvézt tradiční značku za hrani-
ce. Slovu Dřevodílo nerozumí nikdo a ve-
dení � rmy se ocitlo před problémem, kte-
rý dnes řeší stovky společností. Hledalo 
nové jméno, slogan a jazyk, jakým se zá-
kazníky mluvit. 

O schopnostech a hlavně vlivu lidí, kte-
ří právě tohle umějí, netřeba pochybovat. 
Ostatně nás o tom dnes a denně přesvěd-
čuje jistý nervózní Slovák, z něhož zdaři-
lý marketing udělal premiéra této země. 
Týdeník Euro se proto rozhodl podrobněji 
podívat na práci lidí, kteří sice nic nevyrá-
bějí, ale i tomu nejobyčejnějšímu produktu 
dokážou dát atraktivní tvář.

Dřevo a dílo
Zpátky k Dřevodílu. V roce 2014, těsně před 
vyhlášením insolvence, přišli do Dřevodíla 
noví investoři a dnes se � rma řadí mezi 
jednu z mála velkých českých nábytkář-
ských výrobců. „Náš krásný český název 
je ale na zahraničních trzích nepoužitel-
ný. Hledali jsme proto řešení, které by na-
šim zákazníkům rovnou sdělilo, kdo jsme 

a co děláme,“ popisuje marketingový a ob-
chodní manažer � rmy Václav Adamec. 
Dřevodílo začalo spolupracovat s Rising 
Studiem, specialisty na branding, tedy 
navrhování identity značek včetně log, 
vizuál ních stylů či sloganů. Ze spoluprá-
ce vzešel jednak anglicky hravý slogan We 
can make woodever (wood – dřevo, whate-
ver – cokoliv) a také nový obchodní název, 

který byl tak poutavý, že kvůli němu vznik-
ne zcela nové eseróčko. Než ale dojde 
k jeho registraci, � rma ho nechce prozra-
dit, aby ho nepoužil nikdo další. „Největší 
využití pro novou značku plánujeme přede-
vším na výstavách a v online prostoru,“ pro-
zradil pouze Václav Adamec.

Za Rising Studiem stojí Iveta 
Žouželková a Vít Holešovský. „V posled-
ních dvou letech vnímáme pozitivní pří-
stup k brandingu. Firmy si častěji uvědomu-
jí potřebu být komerčně srozumitelnější a jít 
svým zákazníkům naproti již v samotném 
názvu,“ popisuje Holešovský aktuální nala-
dění českých � rem.

Pro ilustraci, co přesně jeho � rma dělá: 
Jednou ze značek, kterou už takovým způ-
sobem „stvořila“, je Modesk. Firma, která 
hledala jméno pro své polohovatelné sto-
ly, s ní byla natolik spokojena, že založi-
la samostatný subjekt stejného označení. 
Vychází z anglických slov mode, tedy „na-
stavení“, a desk – stůl.

Příběhy především
Holešovský je, stejně jako celý jeho obor, 
na začátku. Rising Studio založil někdejší 
student marketingových komunikací před 
pěti lety. I když popisovat „tvořiče značek“ 
jako zástupce nového oboru, je dvousečné. 
Marketing existuje od doby, co začal exi-
stovat obchod. Novinkou v Česku je, že se 
do něj pouštějí i � rmy, které na něj dosud 
nepomýšlely. Důsledkem je, že třeba copy-
writeři mají tolik zakázek, že musejí další 
odmítat. „Segment menších a středních � -
rem reaguje na rozmach sociálních sítí a in-
ternetu. Každý ví, že se tam může ukázat ne 
jaký je, ale jak by chtěl, aby ho veřejnost vní-
mala. A to už je marketing. Každý, kdo za 
mnou přijde, chce, aby jeho � rma měla zají-
mavý příběh. Dnes už je to trochu klišé, ale 

Copytriky. Michaela Mužíková před pár lety 
rozjela projekt 365 copytriků. Každý den po dobu 
jednoho roku zveřejňovala nějaký návod na to, 
jak zaujmout textem. Dnes se řadí k předním 
českým copywriterům.
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