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Cesky byznys zjistil, jak dlilezité je dobre

vypadat. Za profesionalni prezentaci

uz si plati i stredni a malé firmy

Petr Weikert
weikert@mf.cz

Bylo jen par meésict po valce, konkrétné
28. srpna 1945, kdyZ truhlafi z jihomorav-
ského Rousinova zalozili druzstvo, aby se
lépe prosadili v silné konkurenci. Jejich
znacka Dfevodilo Rousinov prezila éru ko-
munismu a zvladla i nedavné pokrizo-
vé ¢asy, kdy byla na hranici insolvence.
Jenze ted, vdobé v§eobecného hospodar-
ského rustu, stanuli novi investori pred
ukolem vyvézt tradi¢ni znac¢ku za hrani-
ce. Slovu Dievodilo nerozumi nikdo a ve-
deni firmy se ocitlo pred problémem, kte-
ry dnes resi stovky spolecnosti. Hledalo
noveé jméno, slogan a jazyk, jakym se za-
kazniky mluvit.

O schopnostech a hlavné vlivu lidi, kte-
i praveé tohle umeéji, netfeba pochybovat.
Ostatné nas o tom dnes a denné presveéd-
Cuje jisty nervozni Slovak, z néhoz zdari-
Iy marketing udélal premiéra této zemeé.
Tydenik Euro se proto rozhodl podrobnéji
podivat na praci lidi, ktefi sice nic nevyra-
béji, ale i tomu nejobycejnéjsimu produktu
dokéazou dat atraktivni tvar.

Drevo a dilo

Zpatky k Dfevodilu. V roce 2014, tésné pred
vyhlasenim insolvence, ptisli do Dfevodila
novi investori a dnes se firma fadi mezi
jednu z mala velkych ¢eskych nabytkar-
skych vyrobct. ,,Nas krasny ¢esky nazev

je ale na zahranicnich trzich nepouZitel-

ny. Hledali jsme proto reSent, které by na-
Sim zakazniktum rovnou sdélilo, kdo jsme

Copytriky. Michaela Muzikovéa pred pér lety
rozjela projekt 365 copytrikd. Kazdy den po dobu
jednoho roku zverejriovala néjaky navod na to,
jak zaujmout textem. Dnes se fadi k prednim
Seskym copywritertim.

a co délame,” popisuje marketingovy a ob-
chodni manazer firmy Vaclav Adamec.
Dievodilo zac¢alo spolupracovat s Rising
Studiem, specialisty na branding, tedy
navrhovani identity znacek véetné log,
vizualnich stylt ¢i slogant. Ze spolupra-
ce vzeSel jednak anglicky hravy slogan We
can make woodever (wood - dfevo, whate-
ver - cokoliv) a také novy obchodni nazev,

ktery byl tak poutavy, Ze kvili nému vznik-
ne zcela nové eserécko. Nez ale dojde
kjeho registraci, firma ho nechce prozra-
dit, aby ho nepouzil nikdo dalsi. , Nejvétsi
vyuziti pro novou znac¢ku planujeme prede-
v§im na vystavach a v online prostoru,” pro-
zradil pouze Vaclav Adamec.

Za Rising Studiem stoji Iveta
Zouzelkova a Vit Hole$ovsky. ,V posled-
nich dvou letech vnimame pozitivni pri-
stup k brandingu. Firmy si ¢astéji uvédomu-
ji potfebu byt komercné srozumitelnéjsi a jit
svym zakaznikiim naproti jiz v samotném
néazvu,”“ popisuje HoleSovsky aktualni nala-
déni ceskych firem.

Proilustraci, co presné jeho firma déla:
Jednou ze znacek, kterou uz takovym zpti-
sobem ,stvorila“, je Modesk. Firma, ktera
hledala jméno pro své polohovatelné sto-
ly, s ni byla natolik spokojena, Ze zalozi-
la samostatny subjekt stejného oznaceni.
Vychézi z anglickych slov mode, tedy ,,na-
staveni®, a desk - sttil.

Pribéhy predevsim

HoleSovsky je, stejné jako cely jeho obor,
na zacatku. Rising Studio zaloZil nékdejsi
student marketingovych komunikaci pred
péti lety. I kdyZ popisovat ,tvorice znacek”
jako zastupce nového oboru, je dvousecné.
Marketing existuje od doby, co zacal exi-
stovat obchod. Novinkou v Cesku je, Ze se
do néj poustéjii firmy, které na néj dosud
nepomyslely. Disledkem je, Ze tfeba copy-
writefi maji tolik zakazek, ze museji dalsi
odmitat. ,Segment mensich a stiednich fi-
rem reaguje na rozmach socialnich siti a in-
ternetu. Kazdy vi, Ze se tam muiZe ukazat ne
jaky je, ale jak by chtél, aby ho verejnost vni-
mala. A to uz je marketing. Kazdy, kdo za
mnou prijde, chce, aby jeho firma méla zaji-
mavy pribéh. Dnes uZ je to trochu klisé, ale
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